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Produccion de leche mundial
Crece en lugares donde aumenta la demanda

Production Forecast Growth (CAGR 2009-2014) I

IMF Data Mapper
Real GDP growth 2014
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Mundo: Los lacteos siguen creciendo

El crecimiento lo lidera Ambiente. Leche cruda se
convierte en envasada

Total lacteos (incl. Lacteos Alternativos)
292.4 bio litres - 2010

Mio Litres
300 000- 292 192
283974 % CAGR
277 260
273519 2007-2010
29.4%
a1 0% 30.5% 30.2% O Loose 0.5%
200 0001 12 3%
3%
12.3% 12.4%
12.2% 0 O Powder 2.6%
100 000+ @ Chilled 1.3%
21.6% 22.3% 22.9% 23.9%
O Ambient RTD  5.89%
0
2007 2008 2009 2010
NB. Negligible concentrate volumes excluded Total 2.2%

Fuente: Compass Products and Packages 2010
NB. Lacteos Alternativos incluye: Bebidas a base de Soya, Leches de Arroz, nueces granos, y

semillas /3



Mundo: Lacteos por segmento

Otros productos lacteos a parte de leche blanca
crecen mas rapido

CAGR 07-10 _ . . -
10%- Total Dairy (incl. Dairy Alternatives) — 292.4 bio litres
0 %CAGR 2007 - 2010
8.7%
8-
7.2%
6.0% Otros Otros lacteos alternativos ocmo leche de arroz, crema no
6- i lactea
OLCM = Other Liquid Cultured Milk ejemplos: crema agria liquida
como Kefir, ayran, laban, buttermilk y bebidas de acido lactico .
3.6%
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Centroameérica: Consumo domiciliar de

Leche Blanca
Mucho potencial de crecimiento
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Consumo medio individual en domicilios
consumidores (litros) 2011

32.2

71.9
25.1 26.7
- . . -

Costa Rica Guatemala ElSalvador Honduras Nicaragua Panama

B Leche Total

Fuente: Kantar Worldpanel junio 2011

/5



1800

1500

1200

900

600

300

M Costa Rica

1troamerica: Consumo de Leche Blanca

pais
/ision de bajo crecimiento hacia 2014
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Mundo: Consumo de Lacteos al ano 2020
Asia ganando importancia a futuro

Se espera que los productos lacteos liquidos crezcan en un 30%
Consumo de otros productos lacteos en billones de litros de 2010 a
2020 por Regidn

B North America
B Africa

B Asia - Pacific

M Western Europe
W Eastern Europe

B = Gtioanes

2020

Source; Tetra Pak, 2010
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Mundo: Leche envasada x cruda al 2020

Crecimiento de “conveniencia” y “salud”

Total leche blanca vendida cruda vs leche envasada de 2010 a 2020 en paises
en desarrollo

70%
& Packed

o Loose

2010 2014 2020

Source: Tetra Pak, 2010
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Mundo: Se intensifica la seguridad

alimentaria 2020
Especialmente en mercados en desarrollo

Seguridad alientaria al rededor del mundo
Paises en desarrollo son los mas preocupados

Q: | worry about how safe the food | buy is - Agree or Disagree?

% Agree
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Mundo: Consumidores conscientes de las

marcas 2020
Sobretodo en Indiay Brazil

| _
~Marcas de Prestigio
Se aprecian mucho en paises en desarrollo

Q: How strongly do you personally agree or disagree with the statement: | like to buy products with prestigious brand names,
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B | like to buy products with prestigious brand names
| only buy products and sarvices from a trusted brand



Mundo: Volumen esperado para el 2020
Leche blanca

2009 2020

‘ 201 bio. +21%

Ltrs.

e = +59%




Mundo: Volumen esperado para el 2020
@ Otros productos lacteos

2009 2020

+67%




Cuatro oportunidades clave
@ 2020

» “Nichos” » Onthe go
S Val d
» Asequibilidad : Faodr ;9rega °
e - ood Minus
~ m » Productos

» Sabor

renta » Disponibilidad
» Branding

v
.A
' Tetra Pak
Medio ambiente : Seguridad Alimentaria
» Go Green ' \ ’ > Salu.d.,
» Natural & » Nutricion
Organico P Bienestar
» Proveniencia » Productos

b “&tico” empacados )m
» Traceability '

D.._
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Plataformas para
crecimiento

Lacteos — Panorama global
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‘
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Tetra Pak




@ Tendencias clave del consumidor
. Insights de necesidades y actitudes emergentes

Redefiniendo valor

Valor= precio y calidad.
Aumenta la confianza pero el

comportamiento sigue siendo
cauteloso

Conveniencia 360°

Portabilidad, on-the-go, Diferentes
formas de facilitr la vida. Aumenta
el consumo on-the-go

Placer inteligente

Gratificacion inteligente y
asequible, pero también “bueno

para mi”

Salud +

Enfoque en el balance de bienestar
interno-externo

Seguridad Alimentaria

Sigue siendo clavey crece. Alertas
sobre riesgos de contaminacion
alimentaria

Consumo informado

Consumidor involucrado: busqueda de

informacion sobre productos y valores
nutricionales

Econdmicamente verde

Estilos de vida “verdes” en aumento...
siemprey cuando vaya de la mano con

las finanzas personales

Hogar dulce hogar

Quedarse en casa sigue siendo el

nuevo “salir” despues de la
recesion

Source: Tetra Pak Consumer Intelligence based on GfK Roper RRW10 15






bidas de acido lactico: éxito en China
iIda asequible y sabrosa para todos

Source: Tetra Pak China /17



Conveniencia 360°




Conveniencia del envase
Una necesidad clave para las madres

~ Convenienciay
proteccion

Innovacion y “On-
- the-Go”

Package Tests 2007-2009

NINOS

Diversion e
Independencia

ADULTOS

Funcionalidad y
estilo de vida
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Conveniencia de formato listo para beber
Argentina, SanCor leche para bebés y nifios

Mio Litres

150 Total Baby & Toddler Milk — Argentina |

Promocién: SanCor Bebé 3"+
130 . .
Discovery kids (2009)
= Campaiia: SanCor Bebe 3
004
' s g (2010)
2004-2010 .
o msn  mm EHIMEra vez que se ha}ce una
- promocidn con una féormula
7 4—3 00 N . .
<IN 24 .0% 69.9% [ infantil lista para tomar
3.9% 65.2%)
490 [6:0% et
.9% O Powder 24.2%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Bebc E
Formula infantil nutritivamente completa G
enriquecida con minerales y vitaminas para

garantizar un crecimiento saludable.

SanCor Bebé 1 (0-6 meses), 2 (6-12 eses),
3 (1-3 anos)

Source: Tetra Pak Argentina 120



Conveniencia y seguridad en comida de bebes
El caso de Rusia: Leche y comida de bebés en cartdn

 TEMA_

Lanzamiento en 2010
Bio-Yogurt liquido enriguecido con 4
vitaminas, minerales & Lactobacillus
rhamnosus GG TM con galletas para
ninos 1-3 anos en TBA 200 Slim

Atributos:
» Seguridad**
» Conveniencia

» Consumo On-the-go
» Asequibilidad

** E| yogurt liquido en TBA es pasteurizado y luego llenado
En TBA para proteccién en contra del oxigeno

Source: Tetra Pak Russia /21


http://tema.unimilk.ru/index.wbp

Nestlé Ninho: aumenta portafolio

Leche lista para tomar premium para completar su
gama de leche en polvo

Leche UHT Leche UHT Leche UHT Leche UHT Saborizada

Entera Semi-descremada Entera Leche + Fruta
1 litro (50% menos grasa) (90% menos lactosa) 200 ml
1 litro 1 litro

Todos los productos estan enriquecidos con Vitaminas
(A,C,D)

Source: Tetra Pak Brazil
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@ La conveniencia puede ser un cambio

...de cuchara a bebible, de polvo a liquido...

Yoghurt — Global Growth |

Growth Index

150~
Drinking Yoghurt )
CAGR 07-10: 6.3% Q:
1251 Spoonable Yoghurt 2\
CAGR 07-10: 3.5% A
Market share % Flavoured Milk — Global Market Share |
100- . . . . . 80%-+
2005 2006 2007 2008 2009 2010 Liquid
601
401
Powder
20

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
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Complementando la oferta en polvo
Plasmon leche de bebés y nifios, Italia

SPECIAL I
| STANDARD I

| PREMIUM I

13 Prasmon ;.
TRATSITAT

500 ml

Source: Tetra Pak Italy 124



emplazo del desayuno
es Tick Tack — Turquia

El desayuno es la comida mas
importante del dia, el momento para
llenarse de energia. Aynes Tick Tack
es una alternativa para el dsayuno

nutritiva, deliciosa y practica para Kalwalu Hazu' '

aquellos gque no tienen tiempo de
desayunar o necesitan un snack E
“on-the-go” 1

Source: Tetra Pak Turkey /25
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Como juegan aqui los lacteos?
Jugando con gustos y sabores

Global Flavoured Milk
New Product Launches 2010 — Top 20 flavours

ineapple - 7

hocolate (unspecified) & Caramel - 8
Jujube/Red Date - 8 Purple Sweet Potato
Flavoured Breakfast

offee (Latte) - 10 Milk , China

Low-Lactose Apble
Flavored Milk, Brazil
Chocolate (unspecified) - 224

' ~~—Banana - 36

L Strawberry - 107—; Ice coffee Flavoured Milk
Chocolate Flavored Shake, Germany

Low Fat Milk , USA
Source: Mintel GNPD |27



“Momentos de placer” de Lactalis
Espana, “Ram a la taza” Bebida de chocolate negro

“ten un auténtico momento de
placer con el nuevo RamA La

Taza, bebida de chocolate

negro lista para disfrutar

EL SASOR DEL

Checolate

A LA TAZA

Checolate
NEGRO

Espafia, Oct 2010
Ram A La Taza Chocolate Negro se
puede consumir frio o caliente, y se
puede usar para preparar fondue de
chocolate.The pack is not
microwaveable. Se vende en TBA1L S

Momentos de Placer

Source: Mintel GNPD /28



@ Placer... y cuidado de peso

USA — Salud sin sacrificar sabor

carbohidratos, altos en proteinas y bajas
calorias bajo la marca “Atkins”
Posicionamiento: una alternativa a otros
productos para cuidar el peso como “Slimfast”
Target: Adultos conscientes de su salud
Precio: USD 6.36 por 4-pack (un precio
promedio dentro del segmento de productos
para el cuidado del peso)

\ Producto: gama de seis batidos bajos en

Atkins apoyo el relanzamiento en envases de Tetra et eke o
Pak con publicidad apoyando el concepto “Sweet, DAY
Sexy, Science.” Se contrat6 a la actriz Courtney
BREAK

>

Thorne Smith como portavoz y personaje de la

q ié i q SHAKES
campafa. También se hizo una fuerte campafia en \

redes sociales favors to start your f A: )

day off right! 4

»

reaa

Source: Tetra Pak Product Review n.69, October 2010 129
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Laleche es percibida como saludable y

nutritiva

Alto consumo en todas las edades

Saludable!

Simpley natural! @
Nutritiva! @

Frescay cremosa }3
| Leche blanca I

Source: U&A Studies 2006-2009

60+

50-59 aios

40-49 ainos

30-39 afios

20-29 aios

15-19 aiios

(] () () (o)

Mundo

Source: GfK NOP Roper Reports Worldwide (2009 weight, Mixed-mode)

Base: those who consume Milk (any type) at least weekly;
split by age

/31



Salud digestiva a traves de fibras
Espana, Asturiana Natur Fibra

Natur Fibra: Leche
semidescremada con vitaminas A
y D. La leche contiene Regula
Plus, una formula que combina 2
fibras naturales que juntas
ayudan aregular el transito
intestinal

Enfasis en Salud/Placer: Un
vaso provee 40% de la dosis
diaria recomendada de fibra.

Source: Tetra Pak Iberia /32



Entrando en el mercado deportivo y
energeético
Producto de nicho exitoso del mercado lacteo

En vez de ofrecer solamente una bebida isotonica para
entrenamiento, la compaiiia decidié hacer un acercamiento de
“3 series” ofreciendo un producto Gatorade dedicado: “G-
Series” para todas las etapas de las actividades deportivas.

e

ELECTROLYTES > & @

» G 01 Prime — Un “combustible” antes de

SERIES

entrenar de una mezcla concentrada de D) R D
carbohidratos y vitamina B

» G 02 Perform — El “Gatorade” original con 5 D 3

carbohidratos y electrolitos para R RECOVER

rehidratacion y reposicion de energia
durante el entrenamiento o

» G 03 Recovery —una bebida de proteina e oot
de leche para después del entrenamiento
para regeneracion y recuperacion de
musculos

Source: Product Review no. 70, December 2010 /133



El calcio es esencial para la salud 0sea
Anlene continua su desarrollo de productos

Figure 8:  Share of bone health products launched (%) by category, 2007-2010

100% _
90%
B 80% _
g 70% _

» 60

% _
g
B 50% _

5 40% _

E 30% _

w

R 20%
10% _
0%

Bakery and
cereals

2007 2010
Source; Product Launch Analytics BUSINESS INSIGHTS

Fonterra “Anlene One-a-Day”, la primera leche lista Faeas L |
para tomar con 4 veces mas contenido de calcio s - ool ! ot ool :

que laleche normal. La nueva “Anlene One-a-Day”, et BE OB OB\
en TBA 125 S esta posicionada como un “shot”

diaro de calcio.
http://www.youtube.com/watch?v=VRvXPtAuc5I

Target: mujeres adultas (35+) que quieren una
forma conveniente de tomar sus necesidades diarias
de calcio (para prevenir la osteoporosis) sin tener
que tomar mucha leche Source: Business Insight + Product Review + Tetra Pak Thailand /34


http://www.youtube.com/watch?v=VRvXPtAuc5I

cas desarrollan lineas de productos
a responder a diferentes necesidades del consumidor

/35



O proponiendo una leche paratoda la
familia
Valio Milk Plus, Finlandia

“Para cualquier amante de la leche que aprecia

la calidad y pide mas”.

»Para nifos y jévenes en crecimiento- provee mas
nutrientes naturales en la etapa importante del
desarrollo de los huesos y musculos

»Para personas activas— Es una bebida excelente y a
buen precio para recuperarse

VALIO MAITO PLUS % »Para adultos— provee mas nutrientes importantes de la
507 exeuman provena leche en una forma facil que ayuda a mantener la buena
?gol:/_‘:f;::::f::: salud ésea y muscular

o ~ »Para los que cuidan el peso— es convenientemente
alta en nutricion, pero baja en calorias 4=

Un perfil nutricional mas denso, conteniento 50% mas
proteina y 50% mas calcio que la leche descremada
regular. El contenido de vitamina D (impotante para la
absorcion del calcio) esta 100% por encima de la leche
regular

Source: Product Review no 70, December 2010
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Seguridad Alimentaria




@ Educando a los consumidores: Turquia
Leche cruda vs empacada: comerciales, actividades
en escuelas, etc

L3

I AGABON 10 QTS and bactoria that cause
tuberculosis. typhodd and dysentery

2003 2004 2008
“La leche cruda es “La leche cruda es Uso de una celebridad
peligrosa: bajo peligrosa para sus hijos” local

contenido nutricional”

Source: Tetra Pak Turkey /138



Comunicando seguridad de los envases
Proteccion del envase y trazabilidad

Argentina: Brasil:
El rol del envase es fundamental Aurora: Trazabilidad del producto

Brazilian co-op codes new UHT milk for consumer traceabllity and

EX@iU@iV@ enviase ngt.ra production efficiencies
Conserva la calidad nutricienal ol o e oo i O SHOSON S M

6 capes ds proteedén

Brazdan food cooperatve Aurcra
hameszsing s ned generabon traceatulty
solution to increase production eficiency
and add brand value 10 3 newly bunched
wltrs high temperaturs (UHT) milke product

> .'r' b2 |
4

" Microorganismos

@ New tacasbity technologees offes
significant banedts to both Aurca and ity
consumers Aurora «s abie 1o improve the
speed and reliabiity of the sntwe production
process through meal-time montonng and complete sutomation cantrol This m turn provdes the
means 1o guchkdy and accurately diagnose and sohe potential production problems For comsumaerns 2

piiera reassurance since 2ach indmdual carton o stamped with » unique code fF— ~= %= <mmmes o
s o web-based miormation regarding the ongin  processing and packagng of the pro y
2 mﬁwanwu \ ‘
3 o (Refuerza empaque!
4. Aluminio (Mantiene la esterilizacion) 3 ‘.’ Tetl'a Pak
5. Polietdenc (Refuerza empaquel protege lo bueno
6 Polieiens (Conserva of saber) Evita Infocciones The new bacesbiity solution from Tetes Pak which Aurora calfs Aurora Traced F

customers and consumers more insight than ever before with nformation relate:

mulk package not pust an entire ot ntey"al

Traceabdty 15 an essential 100l 1o domonstrate Credibiity and engender confide
customers suppbers and consumers * says Mane Lanznaster presadent of Aun

-
has now become a crtical food safety indhcator. Working with Tetra Pak. Aurors B
can track foods Som raw matenals through to the Snal manufactured product W
production process and control gualty parameters in real Lme

/39



Consumo informado




Investigar marcas antes de comprar

Mas de la mitad de los consumidores mundialmente lo
hacen

B Global 2010 = Developed m Developing

| spend quite
a lot of time
researching
brands
before
making a
major
purchase

60

% of consumers agree with statement
Roper Reports Worldwide 2009 and 2010 (mixed-mode trend, core 25 countries) QK1 /41



Lista clara de nutrientes es importante
Para asegurar a los consumidores...

Informazioni Mutrizionali

WHOLE SUPER MILK per 100ml

Ingredienti: Latte scremato, acqua, sciroppo di glucaszio, olia

veqgetale, zucchero, |atkasio, minerali (calcia, zinca, ferra, Energy 269K/ Bdkecal
iodio, selenio), ermulsionante: lecitine (di soial, 12 vitamine,
anilina Protein 3.3e
Composizione media

per 100 ml % RDA Carbohydrate 4.9e
Valore energetico kcal/kl FO/292
Proteine (N x 6.25) g 1.9 of which sugars 4.%g
Carboidrati di cui: g .5
Zuccher g 4.9 Fat 3.5g
Lattosio q 3.5
Grassi di cui: g Ehdl, .
Saturi 7 e of which saturates 2.2g
Polinsatur q 0.75 .
(acido linoleico w6 ) g [0.66] Fibre Trace
(acido a-linolenico w3} g (0,09
Sodio g 0,03 Sodium <0.1g
Calcio mg 104 ZE%H
Ferro mg 1.3 21% Calcium 166me (21% RDA)
Zinco g Eoal, S52%
Iodio fin g 2 S0 Vitamin A 120pg {15%RDA)
Selenio rhicg 2.1 219
Vitamina A rhcg i00 25% . . .
e g ¥l PGS Vitamin B2 0.24me {15% RDA)
Vitamina C rmg 2.5 34% . . i
Vitamina B 1 g 015 a0% Vitamin B12 0.4pg (407 RDA)
Vitamina B 2 mg 0.17 219
Vitamina PP g 2.9 32% Faolic Acid T0pe (35% RDA)
Yitamina B 6 rmig 0.21 30%
Acido folico rmcg 27 279 Vitamin [ 1.0pg (20% RDA)
Yitamina B 12 mog 0.21 0%
itaminalE g o Vitamin E 1.5mg (15%RDA)
Yitamina K g So2
Biotina g 4.2
Acido pantotenico (me] 0.87 *RDA = Recommended Daily Allowance
* RDA; razione giornaliera per barmbini raccornandata dalla
EHES

Pasteurised and Homogenised Fortified Whole Milk
s @) . | N
chiuet Keep Refrigerated between 0 and 5°C. Once opened consume within 7 days.

/42



~ Foros para compartir experiencias
@ Smart Balance, USA — Intercambio de ideas, recetas y
ma

join the

COMMUNITY

~ Exchange ideas,
recipes and more. /

+ MY SMART BALANCE
loin a
* NEWSLETTER SICN-UP CON!“VBBA'%;}\‘TYION
R

Leche blanca, descremada con omega 3y
vitamina E para la salud del corazén y el
cerebro. Tambien tiene extra calcio y

proteinas. "

/43


http://www.smartbalance.com/community

@ Manteniendo el interés
Nestle Chuckie, Filipinas

Comunicacion con actividades
BTL, sitio web interactivo y uso de
los envases para comunicacion del
producto

With the orange purple Hallowoeen s traws

| 44



EconOmicamente verde




Las mayores barreras
Tomar accion, costo, conocimiento e irrelevancia

Ny
5% - 58%

“Las _ “Las

compaiias alternativas
deben tomar “verdes” son
| accion” muy caras®
A _4
49%
“Mi seguridad
economica

~ viene primero”

Roper Reports Worldwide 2009 and 2010(# 146



Naturalmente bueno: clave en alimentos para

e bebés

¥ Preocupaciones sobre ingredientes artificiales o comida procesada

4

O " La naturaldiad del producto es

T especialmente importante en este

segmento guiado por

preocupaciones sobre los efectos de

ingredientes como aditivos,
preservantes y la busqueda de
alimentos menos procesados y mas
puros.

Croissance
Bio

| Search | hoadt

e
“lw T, SET, (9 s g — P | b

ORGANIC Products Special diets Wheretobuy Organic & HIPP Shop ExpertAdvice Contact

&

HiPP Organic

Because organic mattess

For parents wanting to give their bables the best
possible start to weaning. there's no batter choice
than HIPP Organic With over 50 years expenence in
organic nutrition for babies, parents will have the
peace of mind that they are feeding their baby the
purest possible baby loods

Source: Mintel GNPD, Tetra Pak France, Hipp Organic website 147



Resaltando “envases verdes”
e UK, Co-Op Retail 2010

A5 Magazine Advert & Till Screen
5 bilkon cartons now have FSC logo

Mechanics and Imagery

g \ Web-competition

a\)\* for best Persian
é Leopard saving

o idea: entry and win
P £1,000 and
w o £25 000 for your
s o
» eal

o o %)
In store campaign
(July-Oct)

On pack execution
(May1-Oct 31only)

Source: Tetra Pak UK

» Educar a los

consumidores sobre las
ventajas ambientales de
los cartones con un
mensaje secundario
comunicando los
beneficios de jugos y
leche larga vida

/48



Source: Tetra Pak Southern Cone






Mayor contenido: ideal para consumo en casa
SuperMilk extension a envase de 2 litros

Double the

-y 4
Lath L Avanmeore Supes Mike now comes in 9 2 Litre ‘Family Pack’, so you can be sssured thote's

Loyt anough vitality in each carten forall the family, A mifk that is low in fat but full in taete,
it's enriched with extra calcium, folie ecid and four 3y vitamins (A, B, D & £). This sssential

cominnasion of nuarsanes will supporn your fmily's geowth snd help provids them with

the strength, the anergy and the protection they nesd everyday,

New 2 Litre carton for all the family

Source: Glanbia /51



No hay que olvidar las innovaciones
Sterilgarda, Italia — Gran sabor en un gran envase

» Una leche UHT “Premium” basada
en un tratamiento de calor menos
Invasivo (proceso de microfiltracion)

» El objetivo es desarrollar un
producto con un sabor, calidad y
color similar a la leche pasteurizada

Mini label on pack
Opening underlined

FSC

' Misto
Cert no. SW-COC-002413
FSC  www.fsc.org © FSC 199

Acquistando questa confezione in
cartone contribuisci alla salvaguardia
delle foreste,

Source: Tetra Pak Italy

i\

“Qetilgargy> '

v

|

ar
=g
l(]‘1t(? 7

Microfiltrato ~

e Gusto e 1
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e Resaltando ocasiones de consumo

Activia yogurt para servir... una experiencia en el
desayuno

ACTIVIA
Pouring

i

Pouring

Yogurt

Same launch in
France!

a delicious new
breakfast experience

UK: Danone Yogurt para servir en A,tTIV‘\A

tamafio familiar apuntando al Pouring ekl A'Cr-i_\.'llgtTi-Y‘A\niﬂA
L ~ POUCING , E
consumo durante el desayuno. Y g Vg o

Comunicacion masiva (TV, prensa,
radio, web...)

Win a frip fo London &
breakfast at The Wolseley

with NEW Danone Activia
Pouring Yogurt

Source: Tetra Pak UK /53
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che evaporaday condensada
edientes perfectos para cocinar

EN——— o

Mentimore Foods Product Lists

Evaporated Milk

We supply evaporated milk containing 9% Fat and 22% milk solids not fat (msnf)

The avaporated milk is suppfied in a bag-in-box by the pallecon

Applications
Evaporated milk can be used as an ingredient for
e |ce cream
» Ready meals
« Confectionery
« Sauces (both sweet and savoury)
» Baking
o Desserts
[Pack size | 9% Fat | Customer-specified
far Content
TOkg - -3
1BC 5] 5]

—_— T R T

MNentinore Foods Product Lists

Condensed Milk

We supply sweetened condensed milk in either full cream (8% fat), skimmed (0% fat)
or a fat specification of your choice

The sweetened condensed milk is supphied in a bag-in-a-box at 12 Skg and
25kq, drums at 2890kg and 1200kg spacecrafts

Applications
Condensed milk can be used as an ingredient for

Confectionery
Caramel
Fudge

Toffes
Biscuits
Sauces )
Baling - a

L L L I N

[Pack size | Full Cream | Skimmed | Customer-specified
B Faw) g‘-l’-nj Fat Content
(5]

125kg
“25Kg 5] 5] [5]
1BC o] o] 2]

Source: http://www.evaporatedmilk.co.uk/ /54



" Creando una experiencia magica
\ Pakistan: nueva gama de cremas para el postre en TBA
200|S

?"»Nesm

Good Foud, Good Life

Home ' Meste OurBrands Commentty ' Wellness Curoors | Comsumer Services

- - o~

esue

C’L&dﬁwﬁ C,nglﬁwﬁ C’L&Zﬁﬂﬂ

pessert Cream pessert Cream pessert Cream

Nestle Creations
Whether it is mouthwatering and crean
cocktail, delectable wt
a three tiered cake, you can

special with Nestlé Creations. Its excellent t - f ' ( 3
P - : tesh Frul Grape Tartiets Fruity Jubilee Chocolate Biscukt

and exceptional whip- v make the pe ? paviova Pudding
cream for creating d making TE.'F'
25S6 ‘ ng ; ‘.1 :' e N
: z P s
m miece
= -
- Malol Chicken Strawberry  Creamy Chicken
Apole Tumoven

Source: Tetra Pak Pakistan /55



Nuevos lanzamientos probaron mayor
interes
Las top 5 afirmaciones son relacionadas a la salud

Global Dairy (incl. Dairy Alternatives)
New product launches — Top 10 Claim Categories

@ Beauty enhancing

8000
Convenience
” @ Demographic
€ 6000
= Ethical & environmental
0
% L Positioning
g 4000 L Functional
=
3 @ Plus
2000 @ Natural
Suitable for
0 @ Minus

<o)
o
o
N

Total Dairy: Cream & Creamers, DY & LCM, EM, FM, Liquid Dairy Other,
Source: Mintel GNPD Rice/Nut/Grain/Seed Based Drinks, Soy Based Drinks, SCM, WM
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El “triangulo dorado”
Las|demandas del consumidor aumentan
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alexandre.carvalho@tetrapak.com
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